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Informacje na temat cech metody badan empirycznych przeprowadzanych w Internecie. Warto
zapoznaé sie z tymi podpunktami, zwtaszcza jesli planujesz badanie w tym zakresie.
Autor: Michal Parzuchowski

1 Zalety
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. Brak probleméw z organizacja eksperymentu (badanie przychodzi do badanego, a nie

odwrotnie).

Wiecej elementéw badania podlega kontroli (mniejszy wplyw osoby eksperymentatora i
jego oczekiwan). Wigksza replikowalnos$¢ (np. standardowy styl prezentacji i kolejnosci
bodzcow).

Pelna losowosé warunkow eksperymentalnych i kolejnych elementéw badania.

Zbieranie danych 24h na dobe. Badani moga bra¢ udziat w badaniu jednoczesnie.
Mozliwo$¢ stosowania bodzcéw multimedialnych.

Badania sg publiczne. Lepsza kontrola nad standardami etycznymi badan.

Mozliwo$é rekrutowania bardzo duzych grup badanych.

Wieksze zréznicowanie populacji.

Latwy dostep do specyficznych préb badanych (np. osoby homoseksualne).

Mozliwo$¢é zapewnienia pelnej anonimowosci badanym.

Ulatwiona analiza statystyczna dzigki elektronicznej formie pobieranych danych.
Obnizone koszty obstugi laboratorium (np. pomieszczen, papieru, personelu czy wyposa-
zenia).



13. Mniejsze prawdopodobienstwo, ze badani wymienia si¢ informacjami na temat ekspery-
mentu.

14. Mozliwo$¢ biezacej weryfikacji oraz autokorekty pobieranych danych.

15. Mozliwo$¢ zbierania szczegdétowych danych na temat odwiedzin formularzy.

16. Latwos¢ w poréwnaniu rezultatéw. Badanie jest w wersji elektronicznej (gotowe do
replikacji w sposéb tradycyjny).

2 Mity

1. Internauci nie sg wystarczajaco zréznicowani demograficznie.
2. Internauci sg spotecznie izolowani i depresyjni.
3. Forma badan wplywa na jako$¢ zbieranych danych.

3 Wady

1. Internet nie rejestruje rzeczywistego zachowania badanego, tylko efekty jego dzialania.

2. Istnieje ryzyko przypadkowego i wielokrotnego wypetnienia.

3. Nie ma mozliwosci podawania dodatkowych instrukcji badanemu, specyficznie do jego
potrzeb.

4. Anonimowos$¢ zmniejsza zaangazowanie w uczestnictwo w badaniu.

5. Brak kontroli nad otoczeniem badanego. Nie mozna zapobiec dystraktorom.

6. Problemy z maskowaniem warunkéw eksperymentalnych (zaawansowani uzytkownicy
moga sie dostaé na zabezpieczone podstrony).

7. Testy psychologiczne objete sa prawem autorskim, a uzywanie ich w Internecie tamie to
prawo i psuje metode.
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